PROGRAMA IDEAL PARA
PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS

DIGITAL LAB  momumwyscmaomoss

¢Eres una pequena o mediana empresa lista para llevar su presencia digital al
siguiente nivel? En Diyita, te ofrecemos DIYITAL LAB, un programa intensivo de 5
meses disenado para construir o reconstruir los pilares fundamentales de tu

INCLUYE:

Seguimiento personalizado
« Uninstructor sera asignado para acompanarte de
manera personalizada en este proceso.

Branding / Rebranding:
= Renuava tuimagen de marca para mantenerte
relevante.

soportes de Marca:
_ = Refuerza la coherencia y visibilidad dle tu marca.

marca vy alcanzar el exito en el competitivo mundo online.

Contenido y Ads:
» Atrae y retén clientes con contenido especifico y campanas
publicitarias eficaces.

SEO:
» Mejora tu posicionamiento en motores de busqueda.

Desarrollo Web (Front End & Back End);
» Optimiza tu sitio web para una experiencia de usuario superior.



PERFILDE CLIENTE IDEAL

» Pequenas y medianas empresas con ambicion de crecimiento y
una vision clara de sus objetivos.

» Dispuestas a invertir en su transformacion digitaly a
comprometerse activamente en el proceso.

« Buscan resultados medibles y un retorne de inversion claro.

» Valoran la experiencia y el conocimiento de una agencia
especializada en marketing digital.

» Desean un servicio personalizado y adaptado a sus necesidades
especificas.
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TEMARIO

DIGITAL LAB MES 1: REVITALIZACION DE MARCA

Semanai:

CON E-co M M E RCE » Analisis de la situacion actual de la marca: auditoria de marca, analisi:

competencia, investigacion de mercado.
Definicion de la identidad de marca: mision, vision, valores, personalidad,
- prop de valor Unica.
Duracion: 5 meses

Semana 2:

. — » : D lio del logoti | tos visuales: diserio 0, paleta de
Publico Objetivo: Pequenas y medianas empresas “'l'i"“ " ‘Zﬁ:’9;:?‘:;_1‘2‘_;::5\"S"H es: dlisel paleta de

* Creacion de guias de estilo de marca: manual de marca, uso correcto del

logotipo, aplicaciones en diferent

Semana 3:
* Consultoria sobre estrategia de comunicacion: dzfinicion de objetivos,
canales de comunicacion, mensaje i
Construccion de buyer persona: ident e perfiles de clientes ideales,

sus necesidades, motivaciones v co

Semanad4:

_ * Presentacion y validacion del branding: revis
manual de marca v estrategia de comunics .

yde la planifics
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MES 2: DESARROLLO DE E-COMMERCE Y
OPTIMIZACION DE VENTAS

Semana1:
= Diseno de la estructura y funcionalidades del e-commerce: categorias de
productos, paginas de producto, carritc de compras, proceso de pago.
s Seleccion de la plataforma de e-commerce adecuada: analisis de opciones
y eleccion de la plataforma que mejor se adapte a las necesidades del
cliente.

Semana 2:
* Diseno de la interfaz de usuario (U) y la experiencia de usuario (UX):
creacion de un diseno atractivo, intuitivo y facil de usar.
* Desarrollo del e-commerce: implementacion de la estructura, disefio y
funcionalidades en la plataforma elegida

Semana 3:
= Taller de ventas para el equipo responsable: capacitacion en técnicas de
venta, atencion al cliente y cierre de ventas.
s Simulaciones de ventas y role-playing: practica de situaciones reales para
preparar al equipo para el lanzamiento.

Semana4:
s Pruebas finales de funcionalidad del e-commerce: revision exhaustiva de

todos los aspectos del sitio antes del lanzamiento.
¢ Preparacion de materiales de lanzamiento: creacion de contenido

promocional, anuncios, comunicados de prensa, etc.
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MES 3: PREPARACION PARA EL
LANZAMIENTO

Semanat:
+ Finalizacion del desarrollo del e-commerce: pruebas de funcionalidad,
correccion de errores, optimizacion de rendimiento.
» Configuracion de pasarelas de pago y metodos de envio: integracion de
sisternas de pago y opciones de envio.

Semana 2:
» Carga de productos y contenido al e-commerce: creacion de fichas de

producto atractivas y optimizadas para SEQ.
» Configuracion de herramientas de analitica web: implementacion de Google
Analytics u otras herramientas para medir el rendimiento del e-commerce.

Semana 3:
» Taller de ventas para el equipo responsable: capacitacion en técnicas de
venta, atencion al cliente y cierre de ventas.
s Simulaciones de ventas y role-playing: practica de situaciones reales para
preparar al equipo para el lanzamiento.

Semana4:
* Pruebas finales de funcionalidad del e-commerce: revision exhaustiva de
todos los aspectos del sitio antes del lanzamiento.
* Preparacion de materiales de lanzamiento: creacion de contenido
promocional, anuncios, comunicados de prensa, etc.

www.diyita.com.mx



MES 4: LANZAMIENTO Y OPTIMIZACION

Semana1:
= | anzamiento oficial de la marca y el e-commerce: publicacion del sitio web,
activacion de campanas de publicidad y comunicacion.
« Monitoreo constante del rendimiento: seguimiento de métricas clave, analisis
de datos y deteccion de dreas de mejora.

Semana 2:
» Optimizacion de campanas de publicidad en redes sociales: ajuste de
segmentacion, anuncios y presupuesto para maximizar resultados.

Semana 3:
= Optimizacion de la estrategia de SEOQ:- implementacion de técnicas on-page
y off-page para mejorar &l posicionamiento en buscadores.
o Analisis de la experiencia del usuario en el e-commerce: identificacion de
puntos de friccion y optimizacion del recorrido de compra.

Semana4:
= Evaluacion de resultados del primer mes: analisis detallado de métricas,
identificacion de logros y areas de oportunidad.
= Ajuste de estrategias y planificacion para &l siguiente mes: implementacion
de cambios basados en los resultados obtenidos.
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MES 5: CONSOLIDACION Y FUTURO

Semanai-2:
» Continuar con la optimizacion de campanas y contenido: seguimiento de

resultados vy ajuste continuo de estrategias.
» Implementacion de mejoras en el e-commerce: incorporacion de nuevas
funcionalidades o mejoras basadas en el feedback de los usuarios.

Semana 3:
» Analisis profundo de datos y generacion de informes detallados: evaluacion

completa del rendimiento del proyecto hasta la fecha
» Definicion de una estrategia de crecimiento a largo plazo: identificacion de

objetivos futuros y planificacion de acciones para alcanzarlos.

Semana4:
» Toma de decisiones sobre el futuro del proyecto: evaluacion de la
colaboracion con la agencia y definicion de proximos pasos.
* Presentacion de conclusiones y recomendaciones finales: entrega de un
informe completo con los resultados obtenidos y sugerencias para el futuro.
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TEMARIO

MES 1: REVITALIZACION DE MARCA

DIGITAL LAB S —

« Auditoria de marca: evaluacion de la identidad actual, fortalezas, debilidades v

oportunidades.
CON S IT'O WEB * Analisis de la competencia: estudic de competidores directos e indirectos, sus

estrategias y posicionamiento.
= Investigacion de mercado: identificacion del publico objetivo, sus necesidades
s x v preferencias.
Duracion: 5 meses I N
= Definicion de la identidad de marca: mision. vision, valores, personalidad,
propuesta de valor unica.

Publico Objetivo: Pequenas y medianas empresas

Semana 4: Presentacion y Planificacion
* Presentacion y validacion del branding
= Inicio de la planificacion del desarrollo del sitio web: definicion de objetivos,
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MES 2: DESARROLLO DE SITIO WEB Y
OPTIMIZACION

Semana 1: Diseno y Estructura
s Definicion de la estructura del sitio web
¢ Diseno de wireframes
= Seleccion de la plataforma de desarrollo web: analisis de opciones y
eleccion de la plataforma mas adecuada (WordPress, Wik, etc).

Semana 2: Diseno UI/UX y Desarrollo
* Diseno de la interfaz de usuario (Ul)
« Diseno de la experiencia de usuario (UX
* Desarrollo del sitic web

Semana 3: SEO On-Page
» |nvestigacion de palabras clave
s Optimizacion de contenido
= Optimizacion tecnica

Semana 4: Analitica Web y SEO Off-Page

* Configuracion de Google Analytics

» Andlisis de datos y generacion de informes
Estrategia de link building
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MES 3: MARKETING DE CONTENIDOS Y
REDES SOCIALES

Semana 1: Plan de Marketing de Contenidos
» Definicion de objetivos de contenido
» |dentificacion de formatos de contenido adecuados
» (Creacion de un calendario editonial

Semana 2: Creacion y Optimizacion de Contenido
* Redaccion de articulos de blog
» Produccion de contenido visual
* Optimizacion de contenido para SEO

Semana 3: Gestion de Redes Sociales
* Creacion y optimizacion de perfiles en redes sociales
* Desarrollo de un calendario de publicaciones
o Creacion de contenido especifico para redes sociales

Semana 4: Interaccion y Analisis en Redes Sociales
* |nteraccion con la comunidad
* Monitoreo de menciones y conversaciones
« Analisis de resultados y ajuste de estrategias
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MES 4: LANZAMIENTO Y CAMPANAS
DE PUBLICIDAD

Semana 1: Lanzamiento y Monitoreo
s | anzamiento oficial del sitio web
« Configuracion de campanas de publicidad en buscadores (SEM): creacion
de campanas en Google Ads u otras plataformas, seleccion de palabras
clave, disefio de anuncios y configuracion de pujas.
= Monitoreo constante del rendimiento del sitio web vy las campanas.

Semana 2: Publicidad en Buscadores (SEM)
= Optimizacion de campanas SEM
» Analisis de resultados de campanas SEM
« |mplementacion de pruebas A/B en anuncios

Semana 3: Publicidad en Redes Sociales
* Configuracion de campanas de publicidad en redes sociales
= Optimizacion de campanas en redes sociales
s Analisis de resultados de campanas en redes sociales

Semana 4: Estrategia de Contenidos y Optimizacion Continua
s (Creacion y distribucion de contenido relevante
* Optimizacicn de la estrategia de SEO
o Andlisis de la experiencia del usuario en el sitio web
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MES 5: CONSOLIDACION Y FUTURO

Semana 1-2: Optimizacion y Mejora Continua
o Continuar con la optimizacion de campanas de publicidad y contenido:
seguimiento de resultados y ajuste continuo de estrategias
o Implementacion de mejoras en el sitio web basadas en el feedback de
los usuarios v el analisis de datos
o Exploracion de nuevas cportunidades de marketing digital: identificacion
de canales o estrategias adicionales para llegar a la audiencia objetivo

Semana 3: Analisis y Estrategia a Largo Plazo

o Analisis profundo de datos y generacion de informes detallados:
evaluacion completa del rendimiento del proyecto hasta la fecha

o Definicion de una estrategia de crecimiento a largo plazo: identificacion
de objetivos futuros y planificacion de acciones para alcanzarlos

o Elaboracion de un plan de marketing digital sostenible: definicion de
estrategias y tacticas para mantener y mejorar la presencia digital a
largo plazo

Semana 4: Conclusiones y Proximos Pasos
o Toma de decisiones sobre el futuro del proyecto: evaluacion de la
colaboracion con la agencia y definicion de proximos pasos
o Presentacion de conclusiones y recomendaciones finales: entrega de un
informe completo con los resultados cbtenidos y sugerencias para el
futuro
o Capacitacion al cliente para la gestion y mantenimiento del sitio web v
las estrategias digitales
lusiones y recomendaciones finales



BENEFICIOS PARAEL CLIENTE

Transformacion digital completa y a medida: Renovacion de la
imagen de marca y optimizacion de la presencia onling, adaptada a
las necesidades y objetivos especificos de la empresa.

» Mayor visibilidad y alcance: Atraccion de nuevos clientes y
aumento del trafico al sitio web a traves de estrategias de marketing
digital personalizadas.

» Incremento de ventas y conversiones: [Viejora de la efectividad
de las campanas de marketing y la experiencia del usuario en el sitio
web, impulsando los resultados comerciales.

 Fortalecimiento de larelacion conlos clientes: A traves de una

comunicacion estratégica y contenido de valor que resuene con la
audiencia.
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 Posicionamiento como lider en su industria: Desarrollo de una
marca solida y diferenciada que destaque en el mercado.

* Equipo capacitado y empoderado: Conocimiento y herramientas
para gestionar su presencia digital de forma autonoma y efectiva.

« Atencion personalizada y enfocada en resultados:
Acompanamiento continuo y asesoria experta durante todo el
proceso para garantizar el éxito del proyecto.



